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免責聲明

• 本簡報及同時發佈之相關訊息所提及之預測性資訊，包括營運情況、財務狀況
及業績展望等內容，係本公司基於內部資料及外部整體經濟發展現況所得之資
訊。

• 本公司未來實際產生的營運結果、財務狀況與業務成果，可能與預測性資訊有
所差異，其原因可能來自各種因素，包括但不限於市場需求、各種政策法令與
整體經濟現況之改變，以及其他本公司無法掌控之風險等因素。

• 本簡報中所提供之資訊，係反應本公司截至目前為止對於未來的看法，並未明
示或暗示性地表達或保證其具有正確性、完整性或可靠性。對於簡報內容，未
來若有任何變更或調整，本公司不負責更新或修正。
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公司概況

加入
Nidec
集團

• 日本及台灣瀧
澤產品線整合

• Nidec全球銷
售網路開展

• 自動化複合機
開發

• Nidec集團
ODM生產基地

公司創立
日本瀧澤
生產基地
日本:
專注生產
CNC車床
台灣:
專注生產
普通車床

台灣瀧澤
獨立發展
自有設計
CNC車床
開始生產
及銷售

台灣瀧澤
掛牌上櫃
日本瀧澤
OEM代工
中國工廠
正式投產

楊梅工廠
落成投產

浙江工廠
落成投產

1972年 1991年 2003年 2012年 2021年 2023年 未來
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公司概況

平鎮工廠 楊梅工廠 浙江工廠
生産基地

設立:1972年
員工:226名
面積:4,021坪（土地）

4,525坪（工廠）
主要產品:6、8、10”CNC

設立:2012年
員工:78名
面積:5,984坪（土地）

1,930坪（工廠）
主要產品:OEM、

大型CNC

設立:2021年
員工:66名
面積:9,978坪（土地）

7,134坪（工廠）
主要產品:OEM 

6、8、10”CNC
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全球行銷網路
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品牌定位
以自有品牌「TAIWAN TAKISAWA」行銷全球，
累積50年專業工作母機車床製造商

價格

品
質 全球服務與通路發展

全球市場的全方位(品牌+品質+服務)競爭優勢

台灣
彈性製造
成本優勢

日本
工匠精神
製造技術

X

技術服務中心
5處

代理商
46國

經銷商
82間X X
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台灣瀧澤市場定位



主要客戶
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關鍵模組開發技術
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客製化軟體開發
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機械與軟體整合

9/32



自動化產線提案
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售前服務
投資效益分析
加工製程評估
產線配置規劃

售中服務
特殊仕樣設計
樣品切削測試
機台檢查驗收

售後服務
機台操作教學
產能提升協助
設備故障排除

產出秒數
15s/1pcs
產線製程內容
OP1 0度車削
OP2 90度車削
OP3 滾牙
OP4 品檢

1. CNC車床+門型
機械手 X 6台

2. 振動盤上料站
3. 外部清潔站
4. 尺寸量測站
5. 外部滾牙站
6. 托盤下料站
7. 中央運輸系統

產線配置

12

5

6

34

7

營業技術 研發中心 應用設計 電控設計 售後服務

產線效率
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營業收入與毛利率

毛利率（年度）截至該年度第三季全年度年度

24.05%1,694,3613,602,7512022

22.19%1,467,9842,663,6152023

21.20%2,063,6752,691,7842024

15.85%1,629,0412025

24.05% 22.19%
21.20%

15.85%

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

 -

 1,000,000

 2,000,000

 3,000,000

 4,000,000

2022 2023 2024 2025

年度營收 截至該年度第二季 毛利率 仟元（新台幣）
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區域別營收
仟元（新台幣）

2025Q3202420232022
區域別

%金額%金額%金額%金額

63%1,026,99962%1,651,81161%1,621,03362%2,228,307亞洲

16%259,28220%538,65121%555,65218%665,182歐洲

12%200,3527%187,5708%204,1246%199,661美洲

1%7,0832%58,5650%4,5080%5,447其他

8%135,3259%255,18710%278,29814%504,154內銷

1,629,0412,691,7842,663,6153,602,751合計

亞洲

63%

歐洲

16%

美洲

12%

其他

1%

內銷

8%

2025Q3區域別營收
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產品別營收
仟元（新台幣）

2025Q3202420232022
產品別

%金額%金額%金額%金額

80%1,314,33772%1,925,17677%2,054,39878%2,824,104CNC
車床

15%241,86523%608,29917%447,71918%643,832OEM
車床

2%30,5500%-1%30,6110%2,900PCB
鑽孔機

0%-0%-0%7470%384高速精密
車床

3%42,2895%130,1405%130,1404%131,531其他

1,629,0412,663,6152,663,6153,602,751合計

CNC車床

81%

OEM車床

15%

PCB鑽孔機

2%

高速精密車床0% 其他

2%

2025Q3產品別營收
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營業淨利

營業淨利率（年度）截至該年度第三季全年度年度

9.89%169,113356,2212022

5.94%56,343158,1552023

5.97%156,159160,7102024

-0.57%-9,2852025

9.89%

5.94% 5.97%

-0.57%

-2.00%

0.00%

2.00%

4.00%

6.00%

8.00%

10.00%

12.00%

(100,000 )

 -

 100,000

 200,000

 300,000

 400,000

2022 2023 2024 2025

全年度 截至該年度第三季 淨利率 仟元（新台幣）
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稅後淨利

稅後淨利率（年度）截至該年度第三季全年度年度

10.26%175,233369,7152022

4.90%21,754130,4182023

6.96%173,663187,2192024

-3.02%-49,1772025

10.26%

4.90%
6.96%

-3.02%

-5.00%

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

(100,000 )

 -

 100,000

 200,000

 300,000

 400,000

2022 2023 2024 2025

全年度 截至該年度第三季 淨利率 仟元（新台幣）
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每股盈餘及配發股利

2.20 

1.00 

0.80 
1.50 

3.00 

0.90 

2.58 

4.02 

1.86 

0.27 

2.51 

5.10 

1.80 

0.77 

(0.68)

 (1.00)

 -

 1.00

 2.00

 3.00

 4.00

 5.00

 6.00

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025Q3
配發股利

每股盈餘

配發股利每股盈餘年度

3.005.102022

0.901.802023

0.772.582024

（截至Q3）-0.68 2025
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景氣循環

0

10

20

30

40

50

3 6 9 12 3 6 9 12 3 6 9 12 3 6 9 12 3 6 9 12 3 6

景氣對策信號及分數

月份
 -

 1,000,000

 2,000,000

 3,000,000

 4,000,000

102 103 104 105 106 107 108 109 110 111 112 113-06

台灣工具機出口總額

年度 108 109 110 111 112 113

資料來源:國發會「景氣指標查詢系統」

1、中國經濟衰退，市場需求降低

2、美國OFAC制裁，衝擊出口通路

3、台灣產業衰退，廠商供料延遲

現存
困境

1、供應鏈移轉，新興市場升溫

2、勞力短缺，自動化升級需求

3、AI市場發展，周邊產業設備升級

近期
展望

資料來源:102~108為台灣機械同業公會「台灣機械產品進出口速報」
109~113為台灣工具機暨零組件工業同業公會「工具機進出口速報」

年度

財務
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戰略

1 市場多元化

2 產品高值化

3 價值延伸服務

4 集團加乘效益

5 競爭力提升

分散風險，強化布局
大陸在地生產、拓展東協、印度、美洲等新興市場

戰術

開發高階產品、智能化軟體
開發多軸車銑複合機、走心式車床、加值軟體

提升設備生命週期價值
交鑰匙方案、售服零件銷售、關鍵模組整修

資源共享、品牌協同
獲得集團內採購訂單與技術研發交流與支援

投資智慧加工產線，提升價格競爭力
擴大關鍵零組件自製能力，提升交期掌控能力

現況營收 目標營收

目標營收成⾧推移

現有市場 市場多元化

產品高值化 智能軟體開發

集團加乘效果 策略聯盟

未來發展戰略與戰術
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台灣工廠
2處

海外分公司
3處

技術售服中心
5處

海外代理商
46國

北美洲
 增加庫存機，加速出貨
 擴編服務人員，提升客戶黏著度

美國分公司

泰國分公司

大陸分公司

台灣總公司

南美洲
 推廣市場對應產品
 強化代理商教育訓練

大陸
 加速在地化機種開發
 開發對應主流行業(EV 3C)的解決方案

東南亞
 推出自動化產品，滿足產業升級需求
 提升工程師技能，強化技術支援能力

歐洲
 擴大高階產品推廣
 設立在地服務據點

日本
 推廣中大型車床產品

重新評估各據點的事業定位，全面調整並優化經營策略 中期: 強化在地服務與產品對應力
⾧期: 邁向提供客戶整體解決方案

全球共同戰略

未來市場多元佈局
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機械精度調整服務
選擇原廠調整服務
確保設備精度

提升加工品質與生產穩定
性

設備精度確認與調整服務

消耗備品更換項目

備品零件銷售服務
選擇原廠零件與服務
延⾧設備使用壽命

快速應對故障需求，縮短
維修等待時間

建立四大核心項目
原廠認證零件與備品的銷售
機械精度調整與機台保養服務
主軸與刀塔的維修與升級服務
加工應用諮詢、系統整合方案服務

售服銷售的好處
• 穩定現金流，提高客戶黏著度
• 保養與翻新服務延⾧機台生命週期

• 數位化平台提高服務附加價值
• 舊機升級、備品套件化，創造額外營收

借鏡龍頭廠商策略 打造自家售服模式

提升品牌價值 強化獲利結構 穩定客戶關係

增加服務銷售
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工具主軸車銑複合機

雙主軸車銑複合機

綠色轉型 GX 數位轉型 DX
綠色工具機

優異的結構設計
減少耗能

節能周邊裝置
智慧化節能技術
減少能耗

電力消耗監控
透過監控軟體進行節能
可視化與效果分析

遠端監控系統
物聯網設備數據可視化

提高管理效率

數位雙生系統
虛實整合提高產能

降低加工失誤率

操作便利軟體
直覺式畫面簡化操作流程

提升工作效率

自動化CNC車床

協作型機器人工作站

高精度車削中心機

雙刀塔車銑複合機

產品研究
發展轉型

方向

研發轉型
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標準2軸車床 多軸多刀塔
車銑複合機

ODM銑床

走心式車床 工具主軸
車銑複合機

結構調整事業

市場擴張事業

穩定營運事業

高潛力成⾧事業

成
⾧
性

獲利性
低 高

高

大型車床

單機自動化

今後將以「成⾧性」與「獲利性」兩大軸心來管理產品事業組合

成本競爭力強化 機台銷售單價提升

邁向高附加價值

擴大產品組合
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經營策略

智慧製造ESG

數位化 智慧機械

淨零排碳
提前佈局

工業4.0/5G時代
數位化系統整合

工業型機器人
自動化工作站

協作型機器人
抽屜型料盤自動化
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生産性改善活動
1.多種類鑄件加工自動化→鑄件加工内製率提升
2.降低固定費，減少操作者 11名→5名

進行中

法蘭智能化生產線

現在

過去

單機加工

車床
主軸台
用零件

提升少量多樣生產能力
降低機台成本
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開發方針

泛用加工
應用領域
標準機

歐洲、美國、中國等建機、
能源中大型應用領域市場

大
型
化

車床以外
工具機市場(ODM)

差
別
化

現有
機械、汽車車
加工應用市場

自
動
化

歐洲、美國、中國
半導體、醫療

高階應用領域市場

複
合
化

刀塔型 4+1軸

高階車銑複合機開發

大型臥式車銑複合機開發

單機、多機自動化開發

8”10”經濟型車床開發

走心式車床、立式銑床開發

利
益
向
上歐洲、美國、中國等建機、

能源中大型應用領域市場
經
濟
化
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成⾧戰略
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綠色工具機
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實踐ESG經營
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滿足集團內子公司的需求，
積極推動自主研發產品大型
臥式車床、立式車床及車銑
複合加工機之技術交流與銷
售

集團內子公司銷售
透過集團的銷售管道，向集
團產品的既有用戶與潛在客
戶進行產品銷售，結合集團
其他產品，打造整合型加工
解決方案

透過集團通路進行銷售

全球市場擴大

快速響應市場需求與應用整
合的客製化開發能力

高階機種技術研發產業導向產品開發 提供OEM與ODM服務

擁有精密技術研發與智慧系
統整合能力

具備彈性製造與模組化平台
設計的代工服務能力

集
團
資
源

銷售通路 技術交流

集團資源整合共享
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轉型突圍
強化競爭力

面對灰犀牛風險，須從四大面向轉型，打造具韌性與差異化競爭力的經營體質

 產品技術升級
導入自動化、智慧化與高
精度加工技術，提升產品
價值與加工效率

 商業模式創新
提升設備生命週期價值，
發展交鑰匙方案、售服零
件銷售、關鍵模組整修等
服務型營收

 分散風險 強化布局
透過拓展東協、印度、南
美等新興市場，分散地緣
風險、強化全球布局

 產品競爭力提升
擴大關鍵零組件自製比重，
有效降低對外依賴，強化
交期掌控與成本競爭力。

新 產 品 X 新 市 場 X 新 客 戶
結論
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努力實現
永續發展
的社會

促進產
業發展

減緩氣
候變遷

加速
創新

責任
消費與
生產

次世代
產品

智慧化
軟體 先進

製造
技術

綠色
工具機 智能化

技術

數位化
工廠

製造

產品與服務提供

營業

研發 台灣
瀧澤 產業需求課題

價值創造

客戶

價值創造
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